
VOLBA SPOTœEBITELũ ƍ NEJLEPśÍ NOVINKA 2025

Výsledky programu



Informace
o programu

aŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾȇprogram, ƪǘŜǊȇǳȌ25. rokem
ǾȅƘƭŜŘłǾłaƻŎŜƶǳƧŜƴƻǾŞaƛƴƻǾƻǾŀƴŞǾȇǊƻōƪȅ.

WŜŘƴłse o ƧŜŘƛƴŜőƴŞƻŎŜƴŠƴƝ, ƪǘŜǊŞǳŘŠƭǳƧƝǇǌƝƳƻ
őŜǑǘƝȊłƪŀȊƴƝŎƛ.

tƻǎƭłƴƝƳ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ƧŜ ǇƻƳƻŎǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭǻƳv 
orientacimeziƴƻǾȇƳƛproduktynatrhu,
ǾȇǊƻōŎǻƳpodporujeȊŀƭƛǎǘƻǾłƴƝa ǇǊƻŘƭǳȌǳƧŜ
ȌƛǾƻǘƴƻǎǘjejichnovinek.



Informace
o programu

YŀȌŘłkategorieƳłpouze
jednohoǾƝǘŠȊŜ.

bŜƧƭŜǇǑƝnovinkyse mohou
pochlubit ǘƝƳǘƻ logem.

Logo fungujejako ƴŜȊłǾƛǎƭŞ
ǇƻǘǾǊȊŜƴƝkvalityőƛŘƻōǊł
reference.



Informaceo programu

71 % ƭƛŘƝǇǌƛƴłƪǳǇǳƻōőŀǎǾȅȊƪƻǳǑƝƴŠŎƻ
ƴƻǾŞƘƻ.

15 % ƭƛŘƝǇǌƛƴłƪǳǇǳǾȅƘƭŜŘłǾłǇǊƻŘǳƪǘƻǾŞ
novinky.

bŜȊłǾƛǎƭŞǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭǎƪŞƻŎŜƴŠƴƝproduktu je 
druhouƴŜƧǾŠǘǑƝƳƻǘƛǾŀŎƝk jehoƴłƪǳǇǳ(hned
po ŘƻǇƻǊǳőŜƴƝǇǌłǘŜƭőƛrodiny) a dokonce
ƴŠƪƻƭƛƪŀƴłǎƻōƴŠǾŠǘǑƝƴŜȌreklamanebo
ŘƻǇƻǊǳőŜƴƝnaǎƻŎƛłƭƴƝŎƘǎƝǘƝŎƘ.

84 % ƻōŜŎƴŠǇǌƛȊƴłǾłǾŠǘǑƝŘǻǾŠǊǳ
k produktu, ƪǘŜǊȇje ƻŎŜƴŠƴv ƴŜȊłǾƛǎƭŞƳ
testu.



Do programubyloƳƻȌƴŞregistrovat
novinkyǳǾŜŘŜƴŞnatrh v ƻōŘƻōƝ
leden2024 ςőŜǊǾŜƴ2025

4000 ǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭǻhodnotilo256 ƴƻǾȇŎƘ
ǇǊƻŘǳƪǘǻ

66 ƪŀǘŜƎƻǊƛƝ, ƳƛƴƛƳłƭƴŠ3 ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƝ
produkty v kategorii

Informaceo programu



VolbaǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭǻfigurujenatrhu
25 let.

Obliba programuƪŀȌŘȇƳrokemǎǘƻǳǇł.

YŀȌŘȇƳrokemƳłƳŜtuőŜǎǘǇƻǳƪłȊŀǘna
to ƴŜƧƭŜǇǑƝa ƴŜƧǾƝŎŜƛƴƻǾŀǘƛǾƴƝ, co firmy
vyvinulya naco jsouƘǊŘŞ.

VolbaǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭǻ
ǎƭŀǾƝ25 let 



bƻǾŞlogo, ƴƻǾȇstyl



bƻǾŞlogo, ƴƻǾȇstyl

aƻŘŜǊƴƝ, ǇǌłǘŜƭǎƪȇa őƛǎǘȇredesign 
loga ȊŀŎƘƻǾłǾłDNA Ȋƴŀőƪȅ.

Ruka bylaǇǌŜǇǊŀŎƻǾłƴŀdo ƭƛŘǑǘŠƧǑƝa
ŜƳƻǘƛǾƴŠƧǑƝpodobyςƴƻǾŠfungujei 
jako maskot.



video



bƻǾŞlogo, ƴƻǾȇstyl

!ƴƛƳƻǾŀƴłrukas palcemnahoru
ƴƻǾŠ ǇǊƻǾłȊƝȊłƪŀȊƴƝƪŀa slogan
αtŀƭŜŎ nahorupro ŎƘȅǘǊȇƴłƪǳǇά 

shrnujeƘƭŀǾƴƝǇƻǎŜƭǎǘǾƝ:
SnadnoƴŀƧƝǘƻǾŠǌŜƴŞnovinky



±ƝǘŠȊŜǇƻŘǇƻǌƝƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾł
B2B a B2C ƪŀƳǇŀƶ

ÅInstore ƪŀƳǇŀƴŠv ƴłƪǳǇƴƝŎƘǌŜǘŠȊŎƝŎƘ
Makro a Tesco

ÅTV a Youtube

ÅOutdoor a ǊŜƪƭŀƳƴƝƴƻǎƛőŜv ƻōŎƘƻŘƴƝŎƘ
centrechneboƳŠǎǘǎƪŞƘǊƻƳŀŘƴŞŘƻǇǊŀǾŠ
po ŎŜƭŞ2w

ÅwłŘƛŀEvropa 2, Frekvence1, YouRadio

ÅPrezentaceǾƝǘŠȊǻnaƻŘōƻǊƴȇŎƘkongresech, 
inzercev B2B a B2C őŀǎƻǇƛǎŜŎƘ

Å{ǇƻǘǌŜōƛǘŜƭǎƪŞǎƻǳǘŠȌŜ, online ƳŞŘƛŀ, ǎƻŎƛłƭƴƝ
ǎƝǘŠ



Podpora ǾƝǘŠȊƴȇŎƘnovinek

ÅaŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾła PR podporaȊŀőƝƴł
ǾȅƘƭłǑŜƴƝƳbŜƧƭŜǇǑƝŎƘnovinek2025
naŘƴŜǑƴƝƳƎŀƭŀǾŜőŜǊǳ.



{ǇƻƭǳǇǊłŎŜ ǎ ƳŜŘƛłƭƴƝƳƛ 
partnery

5ƭƻǳƘƻŘƻōŠspolupracujemese ǎƛƭƴȇƳƛƳŜŘƛłƭƴƝƳƛ
ƘǊłőƛa ƪŀȌŘƻǊƻőƴŠnavazujemeƴƻǾłǇŀǊǘƴŜǊǎǘǾƝ.

[Ŝǘƻǎ ǊƻȊǑƛǌǳƧŜƳŜ ǇƻŘǇƻǊǳ ǾƝǘŠȊǻ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ƻ
о ƴƻǾŞ ǇŀǊǘƴŜǊȅΦ



Å Na obalech

Å V in-store komunikaci

Jak ǾƝǘŠȊƻǾŞ 
ƪƻƳǳƴƛƪǳƧƝlogo?



Å Tisk

Å Online

Å {ƻŎƛłƭƴƝ ǎƝǘŠ

Jak ǾƝǘŠȊƻǾŞ 
ƪƻƳǳƴƛƪǳƧƝlogo?



ÅTV spoty

ÅOutdoor

Jak ǾƝǘŠȊƻǾŞ 
ƪƻƳǳƴƛƪǳƧƝlogo?
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Volba spotŚebitelŢ 2025

PŚipraveno pro spoleļnost:

Romana Dun²kov§

12.6.2025
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Metodologie vĨzkumu
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Ç Reprezentativn² vzorek populace CZ

Ç Kv·tn² promŊnn®: pohlav², vŊk, region,  

velikost m²sta bydliġtŊ

Ç Ve vĨbŊru bylo zohlednŊno sloģen² dom§cnosti, 

vlastnictv² auta a pŚ²tomnost zv²Śete v 

dom§cnosti

Ç On-line dotazov§n² CAWI 

Ç Term²n sbŊru dat: KvŊten 2025

Ç 66 kategori²

Ç 256 vĨrobkŢ ï novinek

Ç dotazn²k v d®lce 20 min

C²lov§ skupinaMetodologie vĨzkumu

Velikost vzorku
Ç Vlastn² zkuġenost s vĨrobkem

Ç Volba nejlepġ²ho vĨrobku

Ç Hodnocen² vĨrobku podle nŊkolika parametrŢ

Ç Hodnocen² vĨrobkŢ na ġk§le (1-5)

Ç Socio-demografick§ sekce

ÇPartner sbŊru dat: Talk Online Panel

ÇN = 4000 respondentŢ

ÇDotazov§n² ve dvou vln§ch

Struktura dotazn²ku



É 2025 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.É 2025 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

Zaj²mavosti z vĨzkumu
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Ļehosi na novink§chcen²me?

M§mzkuġenosts vĨrobkem

OBAL

34%

KVALITA

56%

CHUş/FUNKĻNOST

58% ZNAĻKA

30%
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Ļeho si na novink§ch cen²me?

NEm§m zkuġenost s vĨrobkem

KVALITA

36%

OBAL

52%

CHUş/FUNKĻNOST

ZNAĻKA

25%
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33%

31%

15%

14%

14%

11%

11%

10%

9%

9%

8%

7%

32%

31%

29%

27%

27%

26%

23%

23%

21%

16%

Ļesk§ potravina

Klasa

Region§ln² potravina

NejdŢvŊryhodnŊjġ² znaļka

Ļesk§ cechovn² norma

Volba spotŚebitelŢ

BIO

V²m, co j²m

Znaļen² Evropsk® unie

Ļesk§ chuŠovka

Velmi dŢleģit®Sp²ġe dŢleģit®

23

OcenŊn² spojen§ s ļeskĨm pŢvodem maj² nejvŊtġ² vliv, n§sleduj² je ocenŊn² Volba spotŚebitelŢ a nejdŢvŊryhodnŊjġ² znaļka 
dŢleģit® shodnŊ na ¼rovni 36, respektive 39%. Tyto vĨsledky nav²c meziroļnŊ vzrostly. 

Co s n§mi dŊlaj² ocenŊn² a zn§mky kvality?

TOP2BOX

2024

47%

45%

43%

39%

38%

36%

31%

31%

30%

23%

Jak dŢleģit§ jsou pro v§s n§sleduj²c² ocenŊn² produktŢ? 
TOP2BOX 

2023

Q. Jak dŢleģit§ jsou pro v§s n§sleduj²c² ocenŊn² produktŢ? N = 1000, Zdroj: studie NIQ Private labels 2024
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SpotŚebitel® a novinky
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18%

69% 13%

TRENDSETTEřI
r§di zkouġej² nov® vŊci, 

neust§le hledaj² nov® 

produkty a znaļky

ĻASNĆ VŉTĠINA
Obļas kupuj² nov® znaļky 

nebo produkty, ale obvykle 

se drģ² svĨch obl²benĨch

OPOZDILCI
zŚ²dka zkouġ² nov® vŊci, 

radŊji vŊd², co oļek§vat, 

neģ riskovat

OtevŚenost k novĨm produktŢm
Nakupuj²c² lze rozdŊlit do tŚ² hlavn²ch skupin na z§kladŊ jejich deklarovan®ho postoje k novĨm produktŢm a znaļk§m. 69 % lze 

popsat jako skupinu ļasn® vŊtġiny, kteŚ² vyzkouġ² nŊjakou novinku obļas. 13 % n§kupļ²ch je nejv²ce konzervativn²ch a nov® 

produkty zkouġ² zŚ²dka. 18 % jsou nadġen² z novinek, coģ je o 3 p.b. vŊtġ² pod²l oproti loŔsku. 

Q26. Kter® z n§sleduj²c²ch nejl®pe popisuje, jak se stav²te ke zmŊnŊ znaļek n§kupu rŢznĨch typŢ potravin?

B§ze: All HM/SM shoppers, 2022 (N=1038), Zdroj: NIQ Shopper trends 2025 25

2024:

15% 
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Inovace kategori²: rŢznĨ z§jem z§kazn²kŢ napŚ²ļ produktovĨmi Śadami

Q169 Zd§ se, ģe v nŊkterĨch kategori²ch se vģdy dŊj² nov® vŊci, aby byl vĨbŊr a moģnosti atraktivn². Zd§ se, ģe ostatn² se pŚ²liġ nemŊn².Jak dŢleģit® je pro v§s 

zav§dŊn² novĨch a odliġnĨch znaļek/produktŢ/odrŢd pro kaģdou z n§sleduj²c²ch kategori²?Z§klad: Vġichni z§kazn²ci HM/SM, 2025 (n=1090)

VĨznam inovace kategorie (v %)

Cukrovinky

Nealkoholick® n§poje

Peļivo

Ml®ļn® vĨrobky

Sladk® snacky: kol§ļe, suġenky atd.

Slan® snacky

Piva, v²na a lihoviny

Prac² prostŚedky a ļistic² prostŚedky pro dom§cnost

Pap²rov® vĨrobky

Masn® vĨrobky, uzeniny

P®ļe o pleŠ

Trvanliv® potraviny

Ļerstv® ryby nebo moŚsk® plody

Ġampony a kondicion®ry na vlasy

Ļerstv® ovoce a zelenina

Hygienick® zboģ²

Ļerstv® maso

Kojeneck§ vĨģiva

Pleny / dŊtsk® ubrousky

19

17

17

17

17

16

14

14

14

14

13

13

12

12

11

11

10

7

7

51

48

52

55

53

50

45

49

52

51

41

54

39

47

52

49

47

23

22

24

30

30

28

25

28

27

35

31

27

32

31

31

38

36

32

40

15

16

R§d/a zkouġ²m nov®
vŊci v t®to kategorii

Obļas nakupuji nov®
znaļky nebo produkty
v t®to kategorii

M§lokdy zkouġ²m nov®
vŊci v t®to kategorii

V z§jmu o inovace vedou kategorie cukrovinky, nealkoholick® n§poje, peļivo a ml®ļn® vĨrobky. 



É 2025 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

44%

44%

25%

24%

16%

11%

53%

44%

27%

20%

15%

13%

59%

37%

28%

20%

13%

13%

Pap²rov® let§ky obchodŢ

Mobiln² aplikace obchodŢ

Let§ky nalezen® v obchodŊ

Let§ky zaslan® emailem

WebovĨ agreg§tor let§kŢ

Mobiln² aplikace-agreg§tor let§kŢ

2025

2024

2023

Info  zdroje o novink§ch a promo akc²ch

Kter® zdroje informac² o novĨch produktech a promo akc²ch jste pouģili za posledn² 4 tĨdny?

B§ze: All HM/SM shoppers, 2022 (N=1038), 2023 (n=1042), Zdroj: NIQ Shopper trends 2024

Odkud bereme informace o novink§ch?

Tento rok d§le ustupuj² pap²rov® let§ky na vĨznamu ï mobiln² aplikace obchodŢ. 
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Zdroj: NIQ Mid-Year Consumer Outlook

Hlavn² trendy

Co oļek§vat v roce 2025 a d§le

Zdrav² & wellnessKr§sa & P®ļe o sebeSocial  commerce UmŊl§inteligence
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Zdroj: NIQ Mid-Year Consumer Outlook, NIQ T&D Czech Republic RŢst hodnoty v % leden-z§Ś² 2024 ve srovn§n² s YA, NIQ 

RMS Organic v. neekologick® FMCG - srovn§n² rŢstu hodnoty v % za posledn²ch 52 tĨdnŢ konļ²c²ch 3. 11. 24, vġechny 

kategorie, kde se sleduje organick§ charakteristika, CZ celkem ļesk® potraviny/drogerie

The New Face

f Omni

Readiness

for AI

Zdrav² & wellness

60%
spotŚebitelŢ tvrd², ģe pravdŊpodobnŊ 

zaļne nebo zvĨġ² pŚ²jem vitam²nŢ a 

doplŔkŢ pro podporu zdrav²

31% pravdŊpodobnŊ zaļne uģ²vat l®ky na 

podporu hubnut² (napŚ. Ozempic)

5%
celosvŊtovĨ rŢst prodeje chytrĨch 
hodinek

8x
FASTER

rŢst organickĨch FMCG vĨrobkŢ ve 

srovn§n² s bŊģnĨmi

25% spotŚebitel® pŚipraveni utratit v²ce za 

zdravŊjġ² moģnosti stravov§n²

RŢst prodejŢ horkovzduġnĨch 
frit®z v ĻR loni

40%
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Zdroj: NIQ Mid-Year Consumer Outlook, NIQ RMS, NIQ T&D Czech Republic

The New Face

f Omni

Readiness

for AI

Health & wellness8% rŢst trģeb CZ FMCG Beauty 

prŢmysl, rychlejġ² neģ kterĨkoli jinĨ

SpotŚebitelŢ utrat² v²ce za relaxaļn² a 

antistresov® produkty51%

Kr§sa & P®ļe o sebe

19% T&D Health  & Beauty  spotŚebn² 

elektronika

Laserov® epil§tory29%

29%

Stylingov® n§stroje na vlasy30%

30

Ģiletky pro p§nsk® hol²c² 
syst®my
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Zdroj: NIQ Mid-Year Consumer Outlook, NIQ CMO 2024

The New Face

f Omni

Readiness

for AI

Health & wellness

33% pravdŊpodobnŊ nakoup² pŚes soci§ln² 

m®dia

by vyhled§valo na soci§ln²ch s²t²ch 

informace o produktech dŚ²ve neģ 

skrz tradiļn² prohl²ģeļ
43 %

Social commerce

4 z 10 Gen Z

31% mŊnit znaļky na z§kladŊ 

doporuļen² influencera

10% Boomers

44% Gen Z

31

1 z 10 Boomers
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Zdroj: NIQ Mid-Year Consumer Outlook, NIQ RMS, NIQ T&D

The New Face

f Omni

Readiness

for AI

Health & wellness

40 % pŚijmou doporuļen² produktu od jejich 

AI asistenta

ļek§ d®le na z§kaznickou podporu 

od ļlovŊka, aby se vyhnulo interakci 

s podporou generovanou AI

40% vyuģije AI k automatizaci a urychlen² 

jejich kaģdodenn²ch n§kupn²ch 

rozhodnut²

49 %

Beauty & Self -areSocial commerce

UmŊl§inteligence

Pouze 20% Boomers

T®mŊŚ 50%Gen Z, Milleni§lŢ

32
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DŊkuji za pozornost. 



VÍTĚZNÉ PRODUKTOVÉ NOVINKY 2025














