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Volba spotiebitelti 2024 podporuje

~ vazby mezi vjrobci a zakazniky. y S QF 7
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Volba spotiebitelli 2024 podporuje vazby mezi vyrobci a

Protext

Volba spotrebitelt 2024 podporuje vazby mezi
vyrobci a zakazniky. Vyhlasuje nejlepsi novinky
pro tento rok

VOLBA SFOTREBITELU
NEJLEPS| NOVINKA

v e . v 7 . » B
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Co s n8mi dRlaj?2 ocenhDn2 a zn8mky kvality?
OcenhNn2 spojeng8 s | eskim pTvodem maj2 nejvRtg2 vliiv, n8sled
dTl egit® shodnhD na Y ovni 36, respektive 39% Tyto visledky

Jak dTlegit§g | | eduj 2 c?2 Nn 2 dukt T?
a Tlegit8&8 jsou pro v8s n8sleduj2c TgprganOQZBoxpro u T

2024 2023

‘ cess oo IESENENITTIN  4T%
a 45%

Regionsi n> [0 - 43%
wiee  Nej dTvDryhodn (ks | 39%
Lesk§ cechov[EEs 38%
Vol ba s pot[HER 26% 36%
BIO L% 23% 31%

V2 m, c QEERG 23% 31%

Znal en2 Evr ol Ui 30%

I N)
3
>

Lesk8 chul@dv k a’ 23%
mVel mi diSperggiet Tl egi t ®

Q. Jak dTlegit8 jsou pro v8s n8sleduj2c2 ocenhDmM produktT? N = 1000, Zdroj: studie NI
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Nakupuj 2 lze rozdnlit do tS2 hlavn2ch skupin na z§kladn
popsat | 0 skupir]u | asn® vDtginy, kteS2 wvyzkoug? nhDjakou
produkty koug? zS2dka. 18 % jsou nadgen?2 z novinek, co0g |

Ot evSenost k novIim produkt Tm
C
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OPOZDILCI

zS2dka zkoug? nov® vDhDci,
radpDji vRNRd2z, co ol ek§8vat,
neg riskovat

LASNC VnTQG
Obl as kupuj 2 n¥
nebo produkty, ale obvykle
se drg2 svlich

TRENDSETTETF |
r§di zkoug
neust 8l e h
produkty a

ej 2 nov® vDihDci,
| edaj 2?2 nov®
znal ky

ob

Q26.Kter® z n§8sleduj2c2ch nejl ®pe popisuje, jak se stav2te ke zmRnNhD znalek nSkupu rTznTch typT potravin?
NIQ B § z &Il HM/SM shoppers, 2022 (N=1038), Zdroj: NIQ Shopper trends 2025 E 2025 Nielsen Consumer LLC. All B5ght



|l novace kategori?2: rTznl z8jem z8kazn2kT napS2|

V. z8) mu o inovace vedou kategorie cukrovinky, neal kohol i ck®
Vi znam i novace kategorie (v %)
cukrovinky NN |
Neal kohol i 17 48

Pel 17 52
Ml ®| n® mR§d/ a zkoug?
sladk® snacky:  NINEENNCE——“—" vRci v t®to
Sl an®
Piva, V2n 14 45
Prac2? prostSedky a !ist
ETENERAel 14 52 B mObl as nakupu
Masn® vTrob  INIEENT——_“" znal ky nebo
P®| e | 13 41 v t®to kateg
Trvanl i v FEETNT—————"
Lerstv® ryby ne 12 39

Gampony a kondi 17 47 “M8l okdy zkou
Lerstv® ovo (I 52 vDci v t®to
Hygienic 11 49
Ler st v (I e
Koj eneck ININNFENNN 5
Pleny / dnt KNG

NIQ 26



Odkud bereme i nformace 0o novink8ch?
Tento rok d8le ustupuj?2 imap’tlro¥®apktBagenabehaeddmu

INfozdroje o novink8ch a promo akc?2ch

44%
Pap2rov® | et 53%
59%
44%
Mobil n2 apl:. 4doq

37%

25%
Let8ky nal eze brahodD

28%

24%
Let 8ky zasl a aogoi | e m

20%

e
WebovIl agreg risod et 8k T = 2025
13%

11% m 2024
Mobil n2 aplikace Beg8tor | et 8kT

13% 2023
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60%
31%
5%

25%

40%
8X

FASTER

spot Sebitel T tvrd2?,
zalne nep8B2pemgvd t £
dopl RkT pro podpor

pravdihDpodo bnp zal né
podporuh u b n (0 h & PzZempic)

celosviRDtovichystl
hodinek '\.

spot Sebitel ® pSipr e
zdravhDj g2 mognost. '

RTst phodkpVYzdugnloc
friv®eR | oni
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Kr8sa & P®

510/ Spot Sebitel T utrat?
O antistresov® produ? ‘

rTst trgelBeaGly FMCG
8% pr Tmysl, rychlej g2z

19% T&D Health & Beauty s pot Sebn .,;}

elektronika 3%

s,
30% Stylingov® n8str o] &?’

29% Laserov® epil §8tory

29% Giletky pro p8nsk®
Ssyst ®my

Zdroj: NIQ Mid-Year Consumer Outlook, NIQ RMS, NIQ T&D Czech Republic
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Social commerce
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U m DN lingeligence

400/ pSijmou doporul en?
O Al asistenta

0 vyugije Al Kk aut ome
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