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Informace o programu
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i Marketingovy program, ktery ocenuje uz 21.
@ rokem nové a inovované vyrobky.

V {
\
Jedna se o jedinecné ocenéni, které udéluji
samotni Cesti spotrebitelé.

Ulehéuje spotrebiteldm orientovat se meazi

= =i

oM novymi produkty na trhu, vyrobclim podporuje
y zalistovani a prodluzuje Zivotnost jejich
@’ novinek.
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Kazda kategorie ma jen jednoho vitéze.

Nejlepsi novinky se mohou pochlubit
logem Volba spotiebiteld — Nejlepsi
novinka.

Logo funguje jako nezavislé potvrzeni
kvality Ci dobra reference.

Logo motivuje 53 % spotiebiteld k jeho
koupi (nezavisle na znalosti).
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Dvé tretiny lidi pfiznavaji, ze radi ob&as vyzkousi - R —%
néco nového.

Nezavislé spotrebitelské ocenéni produktu je ‘
druhou nejvétsi motivaci k jeho nakupu (hned po F‘ 4
doporuceni pratel ¢i rodiny) a dokonce A\
nékolikanasobné vétsi nez reklama nebo 3
doporuceni na socialnich sitich.

84 % obecné pfiznava vétsi divéru k produktu,
ktery je ocenén v nezavislém testu.
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Rocnik 2021

Do programu bylo mozné registrovat novinky uvedené na trh
v obdobi leden 2020 - ¢erven 2021

4000 spotrebiteld hodnotilo 196 novych produktt

60 kategorii novinek

Minimalné 3 konkurencni produkty v kategorii
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Vitéze podpofi marketingova B2B a B2C kampan @D
(o

reklamni kampané v nakupnich retézcich Makro a Tesco "y

reklamni nosi¢e v obchodnich centrech nebo méstské hromadné dopravé po celé CR
radiova kampan na ceskych radiovych stanicich Evropa 2, Frekvence 1 nebo radio Zet

DN NN

prezentace novinek na kongresech Samogka nebo Cerpacka, inzerce v B2B, B2C
casopisech

spotrebitelské soutéze, webové diskusni portaly, socialni sité

V| Staramusnvecka ~\ ?;
\ ~ “w
—

i’;ﬁ’ﬁ;iaﬂﬁmm E}}M@@@\
.
@ Jo\ » @ f

Lev— @y @ CFF LB (D o0 <8 v— @¥ (A j=v=



AT b= pmm = G @ WO LG 2= e w0 T

§

PR podpora vitéznych novinek
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PR podpora zacina vyhlasenim NejlepsSich novinek 2021, které jsou oblibenym
tématem novindarud a maji velkou medidlni pozornost. Slavnostni trofeje a
diplomy budou vitézim odevzdané osobné.
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Jak vitézové komunikuji logo?
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Metoda vyzkumu D Cilova skupina

Reprezentatiivni vzorek populace CR

On-line dotazovani - CAWI Dle pohlavi, véku, vzdélani, regionu a velikosti mista
Termin vyzkumu : Kvéten 2021 bydlisteé.

60 kategorii Ve vybéru bylo zohlednéno sloZzeni doméacnosti,

196 vyrobku vlastnictvi auta a pfitomnost zvitete v domacnosti

Velikost vzorku

Strukturovany dotaznik v délce 30 min Talk Online Panel:
zkuSenost s vyrobkem N = 4000 respondentov
volba nejlepSiho vyrobku
hodnoceni vyrobku dle nékolika parametru ONLINE PANE
hodnoceni produktt na skale (1-5)
sociodemografické otazky




Co si na novinkach cenime?

Mam zkusenost s vyrobkem

D 4
*‘T KVALITA

56% RESPONDENTU ‘
CHUT/FUNKCNOST OBAL o
70% RESPONDENTU 32% RESPONDENTU p 4

ZNACKA
31% RESPONDENTU



Co si na novinkach cenime?

Mam zkusenost s vyrobkem

Chut’ — 70% respondent(
Sladké pecivo
Ochucovadla
Chlazené mlééné snacky
Nealkoholické pivo

Znacka - 31% respondent(
Cokolada
Pletova kosmetika
Pivo
Dzemy

Kvalita - 56% respondentu
Krmivo pro koCky
Krmivo pro psy
Krmivo pro hlodavce
Téstoviny

Obal - 32% respondentu
Vino a sekty
Chlazené mlécné snacky
Cokolada
Limonady



Jak se nakupujici chovaji?

m Vahajici -zfidka zkouSim nové
vyrobky - myslim, Ze je lepSi védét,
co oCekavat, nez riskovat nakup
vyrobku, ktery mi nemusi
vyhovovat

B Ranna vétsina - nakupuji nove
znacky nebo vyrobky, ale obvykle
se drzim svych oblibenych polozek

= Udavajici trendy - rad/a zkousSim
nove véci - neustale vyhledavam
noveé produkty a znacky

2016 2017 2018 2019 2020

Source: Nielsen Shopper trends CZ - Pro vice informaci kontaktujte: linda.strakova@nielsenig.com
Odkaz: Q26 Co z nasledujiciho nejlépe vystihuje vas nazor na zménu znacek a nakup rliznych druhd potravin?
v .BaZeLVSichni HM/SM nakupujici, 2016 (n=1046), 2017 (n=1025), 2018 (n=1047), 2019 (n=1053), 2020 (n=1064)



Dulezitost inovaci v kategoriich

Inovace jsou dilezité pro tretinu nakupuijici predevsim v kategorii mléénych

vyrobkul a cerstvého peciva.

33% 33% 32% 31% 30%

® Ne pfili§ nebo nedullezité
® SpiSe dulezité

Extrémné nebo velmi dulezité

Chléb/Cerstvé Mlécné Cerstvé syry Ovoce a Prani a

pecivo vyrobky zelenina domaci Cistice
Source: Nielsen Shopper trends CZ - Pro vice informaci kontaktujte: linda.strakova@nielsenig.com
Baze: VSichni HM/SM nakupujici, 2020 (n=1033)

Ref QQ169 Zda se, Ze nékteré kategorie neustale inovuji a snazi se , aby vybér a nabidka jejich produktll zUstaly stale atraktivni. Jiné kategorie naopak stagnuiji a pfilis se neméni.
Jak dulezité je pro vas zavedeni novych a odliSnych znacek / produktu / variant pro kazdou z nasledujicich kategorii?
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ALKOHOL

AUTOKOSMETIKA

BALENE VODY

BEZLAKTOZOVE POTRAVINY

BEZLEPKOVE PECIVO

Granola
miisli

-

GRANOLA MUSLI MACA & CACAO
WILD & COCO

MENTOS GUM PURE FRESH FRUIT
WATERMELON
PERFETTI VAN MELLE CZECH REPUBLIC

BERéOFV

~ 2L
Zazvor U9
5

% g
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BERCOFF WELLNESS CAJ ZAZVOR
BERCOFF KLEMBER CZ

ORION RODINNA
NESTLE CESKO

BELLA CONTROL DISCREET
TZMO CZECH REPUBLIC
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REPUBLICA . SHERON SOFTPACK SMESI DO OSTRIKOVACD | MATTONI V PLECHOVCE OVSANEK BEZLEPKOVA RADA VITACELIA
STOCK PLZEN — BOZKOV DF PARTNER MATTONI 1873 SEMIX PLUSO PENAM
CEREALIE CUKROVINKY AJ 0KOLADA DAMSKA HYGIENA

—
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DEHYDRATOVANE POTRAVINY

DETSKE PRIKRMY

DZEMY

HYGIENA A DEZINFEKCE RUKOU

ONA

,Ap:
)

INDULONA
a
\
3
INDULONA ’
aNs
VY
TNDULONA |

[em\d

|

V' i
t N
€

HYGIENICKE POMUCKY

- . INDULONA TEKUTA MYDLA ,
VITANA RYCHLA VELERE MASO-ZELENINOVE PRIKRMY HAMANEK | HAME EXTRA DZEMY A ANTIBAKTERIALNI GELY NA RUCE KERAMICKA PEMZA NA CHODIDLA 2V1
ORKLA FOODS CESKO A SLOVENSKO ORKLA FOODS CESKO A SLOVENSKO ORKLA FOODS CESKO A SLOVENSKO SARANTIS CZECH REPUBLIC DIVA & NICE COSMETICS
THLAZENE MLECNE SNACKY TOGURTY A | [FOUPELOVA KGSMETIKA RRMIVA PRO ALODAVCE
N PILLO! FFE E‘mw @ i \
[ <ol ms) Ry &
NESCcAFe : "‘“°‘l;? v
(SR |
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MONTE SNACK WHITE JOGOBELLA BEZ PRIDAVKU CUKRO NESCAFE BLACK ROAST SPRCHOVE GELY BODY TIP AKINU POLSTARKY PRO HLODAVCE
01T 1017 NESTLE CESKO VIVACO AKINU CZ
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PURINA ONE KAPSICKY PRO SPECIFICKE
POTREBY KOCEK

BRIT MEATY JERKY — PAMLSKY

KRMIVA PRO KOCKY KRMIVA PRO PSY LAHUDKY LIMONADY MASO BALENE
Bric ..
k Tony|

UZENA MASA K-MISTRI

BY ZE SUSENEHO MASA BILLA OKURKY VE SLADKOKYSELEM NALEVU | PEPS| MANGO 0D FOCHU Z MODLETIC
NESTLE CESKO VAFO PRAHA BILLA MATTONI 1873 KAUFLAND CESKA REPUBLIKA
MASOVE POLOTOVARY MLECNE DEZERTY MLECNE NAPOJE MLEKD MOPY
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o - VILEDA 1.2 SPRAY MAX MOP BOX
GRILL MASTER MASO MONTE -30 % CUKRU CLEVER KEFIROVA MLEKA FARMARSKE MLEKO FREUDENBERG HOME
TESCO STORES CR 20M BILLA MORAVIA LACTO AND CLEANING SOLUTIONS

W = (B~ -~ () M1 BB O o g W = (B- d-~ ()

b
o
<

&y
&
9

i



MRAZENA A CHLAZENA JIDLA
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NEALKO PIVO

NEALKOHOLICKE SEKTY

]

OCHUCOVADLA

OMACKY NA VARENI
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Classic
Toilet paper

Ellegance

oo S
VELVET TURBO EXTRA STRONG - o o ,
PAPIROVA UTERKA TENTO TOALETNT PAPIRTRIVRSTVY | VICEZRNNE PEEIVO PROTEINOVY CHLEB TESCO SLADKE PECIVO
§ MORACELL METSA TISSUE CZECH TESCO STORES (R PENAM TESCO STORES (R

o STAROPRAMEN COOL MALINA ) )
INOJMIA MRAZENA ZELENINA BORDVKA, RYBIZ LIMETKA MUCHA SEKT NEALKO GRILL MASTER OMAEKY OMACKY NA TESTOVINY
ORKLA FOODS CESKO ASLOVENSKO | PIVOVARY STAROPRAMEN SOARE SEKT TESCO STORES CR TESCO STORES (R
PAPIROVE UTERKY PAPIROVY PROGRAM PECIVO PECIVO FITNESS PECIVO SLADKE
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PLETOVA KOSMETIKA
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PRACI PROSTREDKY

NEON TEKUTE PRACI PROSTREDKY

PSACI A KREATIVNI POTREBY

PYTLE NA 0DPAD

FINO GREEN LIFE

FRANZ JOSEF KAISER TUNAK STEAK
V OLIVOVEM OLEJI
GASTON

SIRUPY - ROZNE PRICHUTE
TESCO STORES (R

STUDENTSKA PECET NARUBY
NESTLE CESKO

DUPETKY PECENE & RAJCE-BYLINKY
PERFETTI VAN MELLE CZECH REPUBLIC

RADEGAST RATAR ASTRID AQUA BIOTIC A ODSTRANOVACE SKRVN FOUKACI FIXY AIRPENS METALLIC EKOLOGICKY PRIVETIVA RADA
PLZENSKY PRAZDROJ SARANTIS CZECH REPUBLIC TOMIL CENTROPEN SARANTIS CZECH REPUBLIC
RYBI KONZERVY SIRUPY SLADKE SNACKY SLANE SNACKY SMETAKY A KARTACE
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SPONTEX GREEN SMETAKOVA RADA
ZE 1007% RECYKLOVANEHO MATERIALU
MAPA SPONTEX
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VILEDA GLITZI ALWAYS
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Symblotie
coconut
_keefir

FRANZ JOSEF KAISER TESTOVINY CLEAN VISKOZNI HoUBY . )
SEMOLINOVE FREUDENBERG HOME KARLOVA KORUNA PRAZSKA SUNKA MYBLU BILLA BIO ROSTLINNE NAPOJE
GASTON AND CLEANING SOLUTIONS PENNY MARKET IMPERIAL TOBACCO CR BILLA
VEGETARIANSKE A VEGANSKE POTRAVINY || VINO A SEKTY VLASOVA KOSMETIKA WC HYGIENA IMRZLINY
Nizoral
Care
28T

FERMENTOVANE PROBIOTICKE BIO NIZORAL CARE TONIKUM
VYROBKY WILD & COCO BOHEMIA SEKT ICE 0,2L PRO POKOZKU HLAVY DR. DEVIL 3IN1 WC POINT BLOCK TESCO ZMRZLINA V KORNOUTKU
WILD & COCO BOHEMIA SEKT STADA PHARMA CZ TOMIL TESCO STORES (R
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ABSOLUTNI VITEZ -~

SPONTEX GREEN SMETAKOVA RADA ZE 100 % RECYKLOVANYCH MATERIALU oJB

MAPA SPONTEX CE
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Tiskovou zpravu a prehled vitézii najdete na www.volbaspotrebitelu.cz
V pripadé dotazii piste na lukas.matejka@atoz.cz nebo jana.medenica@atoz.cz

DEKUJEME PARTNER(UM PROGRAMU ZA PODPORU

ORGANIATOR: VVZKUMNA AGENTURK: PARTNERE-MAILOVE KOMUNIKACE: 528 MEDIALN] PARTNER
W Nielsen1q = 2P 2P, iswesa o2 B 3G
B2C MEDIALN PARTNERI:
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